MANUAL DE IDENTIDAD - V1.0

Dra. Kathery Mares

GINECOLOGIA Y OBSTETRICIA

Acompanarte con seguridad y calidez.

Identidad vigente - 31 de julio de 2026 - Veraiza Medical Center, Guadalupe, N.L.




Médica joven, actual y premium.

Ginecbloga y obstetra. El servicio principal son los paquetes de
maternidad; alrededor, ginecologia general, prevencién, salud
femenina y educaciéon médica. La marca transmite confianza,
profesionalismo, cercania y elegancia.

Confiable Cercana Elegante Premium

Informacién Acompanfia un Editorial y Referencias:

médica correcta, proceso largo: el contemporanea. Apple, Rhode,

sin alarmismo y tono es de Mucho aire, poco Vogue, Aesop,

sin vender miedo. compafiia, no de elemento. clinica privada de
tramite. alto nivel.

@ Lamarca no es hospitalaria, no es spa, no es romantica ni cursi, no es “baby shower”, no

es “sefiora” y no se ve hecha en Canva.



02 - QUE ATIENDE

Maternidad al centro, salud femenina
alrededor.

Paquetes de maternidad

El servicio principal y el eje de la comunicacion.

Ginecologia Prevencion Salud femenina
general Deteccién oportuna y Acompafiamiento integral
chequeos

Consulta, control y

seguimiento

Educacién médica Cirugias

Contenido que resuelve ginecoldgicas

dudas reales .
Cuando el caso lo requiere

Colabora con el Dr. Marcos Kaleb Torres Valverde (ginecologia oncolégica). El mensaje eje
es que la ginecéloga valora primero, identifica signos de alarma y, cuando el caso lo
requiere, trabaja en conjunto con el oncélogo. Tono no alarmista y no publicitario: contenido

médico que posiciona a ambos.




03 - SISTEMA DE LOGO

El logotipo actual, siempre.

Composicion oficial

El logotipo es el wordmark que ya
vive en sus posts: Dra. Kathery
Mares en serif itlica, con un filete
corto debajo y Ginecologia 'y

Obstetricia en la misma itélica,

Dra. Kathery Mares

Ginecologia y Obstetricia

mas chica y con tracking amplio.

Se usa siempre asi: no se
reinterpreta, no se redibuja y no se
le cambia la tipografia. Va alineado
a la izquierda en piezas editoriales
y centrado solo cuando la

composicidn lo pide.

Dra. Kathery Mares Dra. Kathery Mares Dra. Kathery Mares

Ginecologia y Obstetricia Ginecologia y Obstetricia

MAUVE SOBRE IVORY CARBON SOBRE IVORY IVORY SOBRE OSCURO

Area de proteccién Tamafio minimo Fondos

Un espacio libre alrededor Por debajo de 150 px de Ivory, blanco o beige muy

equivalente a la altura del ancho la linea de claro. En oscuro, solo sobre

nombre. especialidad deja de el tinte de marca o una
leerse. foto limpia.

DESCARGAS - PNG CON FONDO TRANSPARENTE

Logotipo - mauve ¥ Logotipo - carbén ¥ Logotipo - ivory ¥


file:///Users/angelicacolion/ai-system/memory/vector89-team-os/brand-centers/drakathery/assets/logo-mauve.png
file:///Users/angelicacolion/ai-system/memory/vector89-team-os/brand-centers/drakathery/assets/logo-carbon.png
file:///Users/angelicacolion/ai-system/memory/vector89-team-os/brand-centers/drakathery/assets/logo-ivory.png

04 - SISTEMA DE COLOR

Ivory de base, rosa empolvado de

acento.

Ivory

#EFEDE4

Base. El color que més area ocupa.

Rosa empolvado
#B37087

Rosa suave
#E7C8D1

Bloques y separadores.

70 - IVORY

Acento principal: titulares y detalles.

Blush
#F7ECEF

Fondo alterno, rosado casi

imperceptible.

Mauve
#8E5468

Acento profundo, texto sobre ivory.

Gris carbén
#3A2B30

Texto principal.

20 - ROSA SUAVE

@ Prohibido introducir azules, verdes o morados. Es una regla dictada, no una

preferencia: cualquier pieza con esos colores estéa fuera de marca.



05 - TIPOGRAFIA

Editorial en el titulo, limpia en el
cuerpo.

DISPLAY - FRAUNCES TEXTO - DM SANS
Tu embarazo, Cuerpo limpio y muy
il legible.

acompanadao.

Texto corrido, datos, etiquetas y cédulas.
Titulos editoriales, con jerarquia marcada. Parrafos cortos, mucho aire entre bloques.
Elegancia contemporanea, nunca clasica ni
romantica. Texto corrido 15 px

ET

QUETA 10 PX - TRACKING
E

Aa 32 - titulo
Aa 22 - subtitulo

© Nada de tipografias demasiado clasicas, romanticas o vintage. La direccion es

contemporanea.



06 - VOzZ

La de quien acompafia nueve meses.

Confiable Cercana Elegante
Informacién Habla de tQ, Frases grandes,
correcta, sin resuelve la duda parrafos

exagerar riesgos real que trae la pequeinos, mucha
ni minimizarlos. paciente. jerarquia.

“Acompaiarte con seguridad y calidez.”

07 - FOTOGRAFIA

Educativa

Ensefia sin dar
consulta: siempre
orienta a

valoracion.

Sus fotos reales son las protagonistas.

Fotografia real de la doctora: luminosa, con mucho espacio, fondos

limpios y luz natural. La foto manda en la composicién; el texto se

acomoda a ella.

v Si x No

e Fotos propias de la doctora, luminosas e Fotos médicas dramaticas o de
y actuales. quirdfano.

¢ Fondos limpios, luz natural, mucho aire e Stock poco realista o con estética de
alrededor. folleto.

e La fotografia como protagonista de la » Fotos de pacientes sin

pieza. consentimiento por escrito.



08 - DIRECCION DE ARTE

Pagina de revista, no post de
consultorio.
La inspiracion es el disefio editorial premium, no otras cuentas

de ginecologia. Composiciones que respiran, mucho espacio en
blanco y una sola idea por pieza.

Elementos Jerarquia Carruseles
gréficos Frases grandes, péarrafos Portada = una idea
) pequefos, mucho poderosa que genere

Solo lineas delgadas, . . . .
contraste de tamano. curiosidad, sin explicar

detalles pequerios e

, S todo.

iconos minimalistas.

Estructura del Ritmo Ante la duda

carrusel Layouts variados entre Mas espacio en blanco,

. » slides: que se sienta menos elementos, mejor

Gancho - explicacion - . ) ] o

dindmico, no plantilla. foto y mejor composicion.

desarrollo = beneficios =
mitos - CTA.

@ Nunca: disefios saturados, muchos iconos, fondos con flores, sombras exageradas,

muchos recuadros o mucho texto por imagen.



09 - USO

Consistencia sin volver la marca

rigida.

v Si x No

Liderar con paquetes de maternidad.

Base ivory, acentos en rosa

empolvado y mauve.

Fraunces en titulos, DM Sans en

cuerpo.

Fotos propias, luminosas, con mucho

aire.

Incluir cédulas y permiso en piezas

publicitarias.

Introducir azules, verdes o morados.

Reinterpretar, redibujar o retipografiar

el logotipo.

Estética de spa, romantica, vintage o

de baby shower.
Saturar la pieza de elementos y texto.

Prometer resultados o usar contenido

alarmista.



10 - CONTACTO Y CANALES

Ddénde vive la marca.

WhatsApp Instagram

813100 30 35 @dra.katherygine
Llamadas Facebook

811082 92 97 dra.katherymares

Link in bio Paquetes de maternidad
drakathery.pages.dev Galeria descargable

Cédulas: 12215824 y 15216401 - Permiso de publicidad COFEPRIS 253300201A0565. Deben

aparecer en toda pieza publicitaria.

Dra. Kathery Mares - Manual de identidad v1.0 — 31 de julio de 2026.
Ginecologia y Obstetricia - Veraiza Medical Center, Guadalupe, N.L. Dudas: Vector89.


https://wa.me/528131003035
tel:+528110829297
https://drakathery.pages.dev/
https://www.instagram.com/dra.katherygine/
https://www.facebook.com/dra.katherymares
https://drakathery.pages.dev/paquetes/

